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Abstrak. The purpose of this study was to determine the effect of location and price on purchasing decisions
at FX Sudirman Residence Apartment. The method used is quantitative. The sampling technique uses the
Slovin formula and a sample of 98 respondents was obtained. Data analysis uses validity test, reliability
test, classical assumption test, regression analysis, correlation coefficient, determination coefficient and
hypothesis test. The results of this study are that location has a significant positive effect on purchasing
decisions with a determination coefficient value of 45.7% and thehypothesis test obtained t count> t table
or (8.981> 1.985). Price has a significant negative effect on purchasing decisions with a determination
coefficient value of 20.0% and the hypothesis test obtained t count> t table or (- 4.892> -1.985). Location
and price simultaneously have a significant effect on purchasing decisions with a regression equation Y=
23.034 + 0.543X1 - 0.141X2. The coefficient of determination value is 56.2% while the remaining 41.8%
is influenced by other factors and the hypothesis test obtained the calculated F value > F table or (60.956
> 2.700).

Keywords: Location, Price, Purchasing Decision

Abstrak Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh lokasi dan harga terhadap keputusan
pembelian pada Apartemen FX Sudirman Residence di Jakarta. Metode yang digunakan adalah kuantitatif.
Teknik pengambilan sampel menggunakan rumus slovin dengan jumlah populasi sebanyak 4045 konsumen
dan diperoleh sampel sebanyak 98 responden. Analisis data menggunakan uji validitas, uji reliabilitas, uji
asumsi klasik, analisis regresi, koefisien korelasi, koefisien determinasi dan uji hipotesis. Hasil penelitian
ini adalah lokasi berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefisien
determinasi sebesar 45,7% dan uji hipotesis diperoleh t hitung > t tabel atau (8,981> 1,985). Harga
berpengaruh negatif signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai koefisien determinasi sebesar
20,0% dan uji hipotesis diperoleh t hitung > t tabel atau (-4,892 > - 1,985). Lokasi dan harga secara simultan
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan persamaan regresi Y = 23,034 + 0,543X1 -
0,141X2.Nilai korelasi sebesar 0,750 artinya variabel bebas dengan variabel terikat memiliki tingkat
hubungan yang kuat dengan nilai koefisien determinasi sebesar 56,2% sedangkan sisanya sebesar 41,8%
dipengaruhi oleh faktor lain dan uji hipotesis diperoleh nilai F hitung > F tabel atau(60,956 > 2,700)

Kata Kunci: Lokasi, Harga, Keputusan Pembelian

PENDAHULUAN

FX Sudirman (sebelumnya Sudirman Place) adalah sebuah pusat perbelanjaan,
apartemen, dan perkantoran yang terletak di Jakarta Pusat. Dibuka pada Februari 2006 dan
dioperasikan oleh PT Aneka Bina Lestari dengan konsep mall keluarga dan boutique mall. Pada
tahun 2008, pusat perbelanjaan ini berganti nama menjadi FX Lifestyle X'nter (FX Sudirman)
dan diambil alih oleh manajemen Plaza Indonesia.

Dalam hal ini untuk menentukan keputusan pembelian unit di Apartemen FX Sudirman
para konsumen bisa mencari informasi dari tim agent Apartemen FX Sudirman, dimana para
konsumen bisa mendatangi Marketing Apartemen FX Sudirman dan bisa berkunjung langsung
untuk melihat unit dari FX Sudirman. Dengan kunjungan yang dilakukan oleh para konsumen
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mereka dapat merencanakan atau melakukan pertimbangan dalam pengambilan keputusan
pembelian unti di FX Sudirman

Keputusan pembelian konsumen adalah pengukuran sejauh mana produk atau layanan
telah memenuhi harapan dan kebutuhan konsumen. Hal ini melibatkan evaluasi terhadap
berbagai aspek seperti, kualitas produk, harga, layanan, promosi, pengalaman keseluruhan, dan
faktor-faktor lainnya yang memengaruhi sikap konsumen terhadap Poduk barang atau jasa yang
mereka peroleh dan gunakan. Dalam bisnis, keputusan pembelian konsumen merupakan faktor
penting dalam mempertahankan dan memperluas pangsa pasar, agar membangun hubungan
yang kuat dengan konsumen untuk mencapai kesuksesan atau keberhasilan jangka panjang.
Berikut ini adalah data jumlah penghuni atau penyewa Apartemen FX Sudirman Residence
periode 2020-2024 sebagai berikut

Tabel 1.1 Jumlah Penghuni Atau Penyewa Apartemen FX Sudirman Residence Tahun

2020-2024
Tahun Jumlah Penyewa Residence Keterangan
Target (Unit) Realisasi Presentase %
Penyewa
2020 1000 890 Orang 89% Tidak Tercapai
2021 1000 845 Orang 85% Tidak Tercapai
2022 1000 855 Orang 86% Tidak Tercapai
2023 1000 799 Orang 80% Tidak Tercapai
2024 1000 656 Orang 66% Tidak Tercapai
Total 4045 Orang

Sumber : Apartemen FX Sudirman Residence, (2025 (diolah)

Berdasarkan data pada tabel 1.1 di atas periode tahun 2020-2024 jumlah penghuni atau
penyewa Apartemen FX Sudirman Residence mengalami perkembangan yang fluktuatif. Pada
tahun 2020 kondisi jumlah penghuni atau penyewa dari 150 unit yang tersedia namun hanya 890
orang atau hanya tercapai 89%. Kemudian pada tahun 2021 kondisi jumlah penghuni atau
penyewa mengalami penurunan dari tahun sebelumnya yang hanya 845 orang atau hanya
tercapai 85%. Selanjutnya pada tahun 2022 kondisi jumlah penghuni atau penyewa sedikit
mengalami kenaikan dari tahun sebelumnya namun yang hanya terisi 855 unit atau hanya
tercapai 86%. Kemudian pada tahun 2023 kondisi jumlah penghuni atau penyewa mengalami
penurunan dari tahun sebelumnya yang hanya terisi 799 orang atau hanya tercapai 80%.
Kemudian pada tahun 2024 kondisi jumlah penghuni atau penyewa mengalami penurunan dari
tahun sebelumnya yang hanya terisi 656 atau hanya tercapai 66%.Penurunan tingkat hunian atau
penyewaan di Apartemen FX Sudirman pada 2023 dan 2024 kemungkinan besar dipengaruhi
oleh kombinasi antara harga yang kurang kompetitif dan lokasi yang meskipun strategis, mulai
kehilangan daya tarik akibat faktor lingkungan, perubahan gaya hidup, dan munculnya
kompetitor yang lebih menarik dari sisi fasilitas maupun harga

Tabel 1.2
Data Prasurvey Keputusan Pembelian Apartemen FX Sudirman Residence
Indikator Pernyataan Jumlah Yang Jawaban Responden
Diprasurvey | Ya Persen | Tidak | Persen
1.Pilihan Apakah Ketersediaan| 30 14 46,7% 16 53,3%
produk fasilitas yang ada|
mempengaruhi
keputusan konsumen
dalam memilih
apartemen
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2.Pilihan Apakah Apartemen FX 30 16 53,4% 14 46,7%
merek Sudirman sangat
populer sehingga mudah
dikenal oleh konsumen
3.Pilihan Apakah Apartemen FX 30 18 60,0% 12 40,0%
penyalur | Sudirman memiliki
penyalur yang kompeten
dan bisa bekerja sama
4.Jumlah Apakah kemudahan 30 19 63,3% 11 36,7%
pembelia n| administrasi mempengaruhi
pembelian  unit  pada
Apartemen FX Sudirman
5.Waktu Apakah Apartemen FX 30 16 53,3% 14 46,7%
pembelia n| Sudirman memberikan|
kemudahan dalam waktu
pembelian
6.Metode Apakah Apartemen FX 30 17 56,7% 13 43,3%
pembayar | Sudirman  menyediakan
an metode pembayaran cash
maupun melaui kredit

Sumber: Prasurvey, 2025.
Berdasarkan data prasurvey tabel di atas, terkait keputusan pembelian dari beberapa
indikator yang menjadi acuan, diperoleh gambaran data jawaban yang beragam, dimana untuk
indikator pilihan produk dengan butir penyataan Ketersediaan fasilitas yang ada mempengaruhi
keputusan konsumen dalam memilih apartemen, yang memberikan jawaban Ya sebanyak 14
konsumen atau 46,7% sedangkan yang memberikan jawaban Tidak sebanyak 16 konsumen atau
53,3%. Kemudian untuk indikator pilithan merek dengan butir penyataan Apartemen FX
Sudirman sangat populer sehingga mudah dikenal oleh konsumen, yang memberikan jawaban Ya
sebanyak 16 konsumen atau 53,3% sedangkan yang memberikan jawaban Tidak sebanyak 14
konsumen atau 46,7%.
Tabel 1.2 Kondisi Lokasi Apartemen FX Sudirman Residence

Aspek Slogan Yang ditawarkan Realisasi
Akses Lokasi mudah Jakarta Airport: 55 120 menit
dijangkau,tida k macet | menit
Grand Indonesia 40 menit
Mall: 20 Menit
Sudirman Business 15 menit
District: 1 Menit
Kota Tua: 50 Menit 120 menit
Visibilitas Dapat dilihat dengan | Apartemen Papan nama
mudah dalam jarak muda terhalang pepohonan
jauh h dan bangunan lain
dilihat  dari
jarak jauh
Tempat parkir Luas,aman dan Lahan parkir luas Basemant
nyaman parker mobil
terbata
sehingga penghuni
dibatasi jumlah
kendaraannya
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Ekspansi Tempat yang cukup Wahana play scape Belum lengkap
luas apabila ada
perluasan

Lingkungan Dukungan tempat| Rumabh sakit di area Paling dekat RS
yang lengkap Jakarta (+/- 1 KM)
Rumah sakit,
Kolam renang,
sekolah,perkantora n,
mall

Sumber: Apartemen FX Sudirman Residence, 2025

Berdasarkan data pada tabel di atas, menunjukkan bahwa tidak semua slogan yang
ditawarkan terkait dengan lokasi Apartemen FX Sudirman Residence yang sesuai dengan
kenyataannya. Menuju ke Jakarta Airport faktanya perlu sekitar 120 menit (2 jam) itupun sudah
melalui jalan toll. Selain dari unit apartemen paling dekat terdapat juga unit Grand Indonesia Mall
namun menjuju ke sana perlu sekitar 40 menit karena macet. Apartemen ini berlokasi juga dengan
Sudirman Business District namun menuju ke tempat tersebut perlu 15 menit, ke wisata Kota Tua
yang sekarang sering banyak orang kunjungi juga perlu 120 menit atau 1 jam menuju ke obyek
wisata tersebut

Sumber: Apartemen FX Sudirman Residence, 2021
Gambar 1.1 Unit Apartemen FX Sudirman Residence
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Sumber: Apartemen FX Sudirman Residence; 2025
Gambar 1.2 Lokasi Apartemen FX Sudirman Residence

Gambear di atas merupakan peta lokasi Apartemen FX Sudirman Residence di Jakarta Pusat.
Bila ingin melihat-lihat kawasan pemukiman lain di daerah sekitar Sudirman, ada beberapa lokasi
yang bisa menjadi bahan pertimbangan, yaitu Summitmas, Artotel Gelora Senayan, The
Residence Ritz-Carlton, Pacific Place Mall, Grand Lucky SCBD.
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Tabel 1.4
Data Prasurvey Lokasi Apartemen FX Sudirman Residence
Indikator Pernyataan Jumlah Jawaban Responden
Yang Ya | Persen | Tidak | Persen
Diprasurvey
1.Akses Apakah mudah bagi anda 30 14 46,7% 16 53,3%
untuk mengakses

transportasi umum untuk
menuju lokasi apartemen
FX Sudirman

2 .Visibilitas Apakah desain interior 30 16 53,3% 14 46,7%
apartemen FX Sudirman
sangat menarik perhatian

3. Tempat Apakah anda merasa 30 18 60,0% 12 40,0%
parker kesulitan mencari
tempat parkir
Apartemen FX
Sudirman
4.Ekspansi Apakah Apartemen FX 30 17 56,7% 13 43,3%
Sudirman perlu
melakukan ekspansi
untuk  memaksimalkan
pelayanan
5.Lingkungan | Apakah  area  sekitar 30 18 60,0% 12 40,0%
apartemen FX Sudirman
bersih sehingga
penghuni dan
pengunjung merasa

nyaman dan aman

Sumber: Prasurvey, 2025.

Berdasarkan data prasurvey tabel di atas, terkait lokasi dari beberapa indikator yang
menjadi acuan, diperoleh gambaran data jawaban yang beragam, dimana untuk indikator akses
dengan butir penyataan Mudah bagi anda untuk mengakses transportasi umum untuk menuju
lokasi apartemen FX Sudirman, yang memberikan jawaban Ya sebanyak 14 konsumen atau
46,7% sedangkan yang memberikan jawaban Tidak sebanyak 16 konsumen atau 53,3%. Untuk
indikator visibilitas dengan butir penyataan Desain interior apartemen FX Sudirman sangat
menarik perhatian, yang memberikan jawaban Ya sebanyak 16 konsumen atau 53,3% sedangkan
yang memberikan jawaban Tidak sebanyak 14 konsumen atau 46,7%. Kemudian untuk indikator
tempat parkir dengan butir penyataan Anda merasa kesulitan mencari tempat parkir Apartemen
FX Sudirman, yang memberikan jawaban Ya sebanyak 18 konsumen atau 60,0% sedangkan yang
memberikan jawaban Tidak sebanyak 12 konsumen atau 40,0%.

Tabel 1.5 Perbandingan Harga Sewa Apartement FX Sudirman Dengan

Kompetitor
Nama Apartemen Type Sewa Harian Sewa Sewa
(Rp) Bulanan Tahunan

(Rp) (Rp)
Fx Sudirman 1 Br 1.600.000 16.000.000 192.000.000
Sudirman Mansion 1 Br 1.600.000 16.000.000 192.000.000
Istana Sahid 1 Br 1.200.000 12.000.000 144.000.000
Fx Sudirman 2 Br 1.900.000 19.000.000 228.000.000
Sudirman Mansion 2 Br 1.800.000 18.000.000 216.000.000
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Istana Sahid 2 Br 1.500.000 15.000.000 180.000.000

Fx Sudirman 3 Br 2.200.000 22.000.000 264.000.000

Sudirman Mansion 3 Br 2.300.000 33.000.000 276.000.000
Istana Sahid 3 Br 1.900.000 19.000.000 228.000.000

Sumber: Apartemen FX Sudirman Residence, 2025.
Dari tabel di atas terlihat bahwa dari beberapa apartemen tersebut Apartemen FX Sudirman

Tabel 1.6
Data Prasurvey Harga Apartemen FX Sudirman Residence

Residence memiliki harga relatif labih mahal dibandingkan harga yang ditetapkan oleh apartemen
lainnya. Keputusan mengenai penetapan harga memiliki peranan penting karena dengan
menerapkan harga yang sesuai dan pas, maka akan memudahkan sebuah perusahaan dalam
melakukan persaingan dengan kompetetornya

Indikator

Pernyataan

Jumlah Yang
Diprasurvey

Jawaban Responden

Ya

Persen | Tidak

Persen

1.Keterjangkauan
harga

Apakah Ada
potongan harga yang
ditawarkan Apartement

FX
Sudirman kepada
calon konsumen

30

13

43,3% 17

56,7%

2 Kesesuaian harga
dengan
kualitas

Apakah harga yang
ditawarkan
apartemen
Sudirman
sesuai dengan
kualitas dan fasilitas
yang diberikan

FX

30

15

50,0% 15

50,0%

3.Daya
harga

saing

pada
FX

Apakah harga
Apartemen
Sudirman bersaing
dengan harga yang
ditawarkan oleh
apartemen lainnya

30

17

56,7% 13

43,3%

4 Kesesuaian
harga  dengan
manfaat

Apakah harga yang
ditawarkan pada
apartemen FX
Sudirman  sebanding
dengan manfaat yang
dirasakan konsumen

30

18

60,0% 12

40,0%

5.Sistem
pembayaran

Apakah sistem
pembayaran yang
diterapkan oleh
Apartemen FX
Sudirman Residence
sangat memudahkan
konsumen

30

17

56,7% 13

43,3%

Sumber: Prasurvey, 2025.
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43,3% sedangkan yang memberikan jawaban Tidak sebanyak 17 konsumen atau 56,7%.
Kemudian untuk indikator kesesuaian harga dengan kualitas dengan butir penyataan Harga yang
ditawarkan apartemen FX Sudirman
KAJIAN TEORI
Lokasi

Menurut Alma (2021:103) berpendapat “lokasi adalah tempat perusahan beroperasi atau
tempat perusahaan melakukan kegiatan untuk menghasilkan barang dan jasa yang mementingkan
segi ekonominya”. Sedangkan menurut Kasmir (2021:129) “lokasi adalah tempat melayani
konsumen, dapat pula diartikan sebagai tempat untuk memajangkan barang- barang
dagangannya”. Selanjutnya menurut Heizer dan Render (2021:32) “lokasi adalah pendorong
biaya dan pendapatan, maka lokasi sering kali memiliki kekuasaan ntuk membuat strategi bisnis
perusahaan. Lokasi yang strategis bertujuan untuk memaksimalkan keuntungan dari lokasi bagi
perusahaan”.

Harga

Menurut Tjiptono (2020:320) menjelaskan bahwa “harga merupakan pemilihan
yang dilakukan terhadap tingkat harga umum yang berlaku untuk produk tertentu yang
mampu bersaing dengan harga pesaing”. Sedangkan Kotler dan Amstrong (2020:312)
berpendapat “harga adalah sejumlah uang yang ditagihkan atas suatu produk dan jasa atau
jumlah dari nilai yang ditukarkan para pelanggan untuk memperoleh manfaat dari
memiliki atau menggunakan suatu produk dan jasa”. Kemudian menurut Alma
(2021:169) berpendapat “harga adalah nilai suatu barang yang dinyatakan dengan uang”.

Keputusan Pembelian

Menurut Kotler dan Armstrong (2020:177) berpendapat “keputusan pembelian merupakan
bagian dari perilaku konsumen yaitu studi tentang bagaimana individu, kelompok, dan organisasi
memilih, membeli, menggunakan, dan bagaimana barang, jasa, ide atau pengalaman untuk
memuaskan kebutuhan dan keinginan mereka”.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian asosiatif,dimana menurut Sugiyono
(2020:36) penelitian asosiatif adalah untuk mengetahui pengaruh atau hubungan antara dua
variable atau lebih”.Dengan demikian penelitian asosiatif ini dapat dibangun suatu teori yang
berfungsi untuk menjelaskan,meramalkan dan mengontrol suatu gejala. Dengan pendekatan
penelitian kuantitatif.
Masih menurut Sugiyono (2020:35) menyampaikan bahwa “dengan menggunakan pendekatan
penelitian kuantitatif maka dapat diartikan sebagai metode penelitian yang berlandaskan pada
filsafat positivisme,digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu, tehnik
pengambilan sampel pada umumnya dilakukan secara random, pengumpulan data menggunakan
instrument penelitian,analisis data bersifat kuantitatif atau statistic dengan tujuan untuk menguji
hipotesis yang telah ditetapkan”.

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

Uji Validitas
Tabel 4.9 Hasil Uji Validitas Variabel Lokasi (X))
No Kuesioner rhitung| rtabel| Keterangan

1 Lokasi apartemen FX Sudirman sangat 0.328 | 0,199 Valid
Mudah ditemukan

2 Mudah bagi anda untuk mengakses 0.443 | 0,199 Valid
Transportasi umum untuk
menuju
lokasiapartemenFXSudirman
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3 Desain interior apartemen FX Sudirman 0.331 | 0,199 Valid
sangat menarik perhatian
4 Lingkungan  sekitar  apartemen  FX| 0.521 | 0,199 Valid
Sudirman sangat bersih sehingga membuat
nyaman konsumen

5 Anda merasa kesulitan mencari tempat 0.679 | 0,199 Valid
parker Apartemen FX Sudirman
6 Anda merasa aman dan nyaman saat 0.499 | 0,199 Valid

parker diarea parker apartemen FXSudirman
7 Apartemen FX Sudirman perlu melakukan 0.684 | 0,199 Valid
Ekspansi untuk memaksimalkan pelayanan
8 Apartemen FX Sudirman perlu melakukan 0.738 | 0,199 Valid
ekspansi ketempatlain
9 Area sekitar apartemen FX Sudirman 0.722 | 0,199 Valid
Bersih sehingga penghuni dan pengunjung
merasa nyaman dan aman

10 Apartemen FX Sudirman memiliki 0.482 | 0,199 Valid
Keamanan yang baik dan bias diandalkan

Sumber:Data diolah,2025.

Berdasarkan data pada tabel di atas, semua butir kuesioner pada variabel lokasi (X1) diperoleh
nilai r hitung > r tabel (0,199), dengan demikian maka semua item kuesioner dinyatakan valid.
Untuk itu kuesioner yang digunakan layak untuk diolah sebagai data penelitian.

Tabel 4.10 Hasil Uji Validitas Variabel Harga (X3)

No Kuesioner R R Keterangan
hitung | tabel
1 Harga yang ditawarkan apartement FX 0.533 | 0,199 Valid
Sudirman bervariasi dan terjangkau oleh
Konsumen

2 Adanya potongan harga yang ditawarkan 0.717 | 0,199 Valid
Apartement FX Sudirman kepada calon
Konsumen

3 Harga yang ditawarkan apartemen FX 0.595 | 0,199 Valid
Sudirman sesuai dengan kualitas dan
fasilitas yang diberikan

4 HargayangditawarkanapartemenFXSudir m 0.789 | 0,199 Valid
an terlalu mahal dan tidak terjangkau bagi
konsumen

5 Harga pada Apartemen FX Sudirman 0.760 | 0,199 Valid
bersaing dengan harga yang ditawarkan
oleh apartemen lainnya

6 Harga sewa diapartemen FX Sudriman 0.697 | 0,199 Valid
lebih mahal disbanding harga apartemen
lainnya

7 Harga yang ditawarkan pada apartemen FX | 0.483 | 0,199 Valid
Sudirman sebanding dengan manfaat yang
dirasakan konsumen

8 Saya merasa harga yang ditawarkan 0.847 | 0,199 Valid
apartemen FX Sudirman sesuaidengan
standar keamanan yang saya inginkan
9 Sistem pembayaran yang diterapkan oleh 0.697 | 0,199 Valid
Apartemen FX  Sudirman
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Residence sangat

memudahkan konsumen
10 Prosedur pembayaran cepat dan tidak 0.612 | 0,199 Valid
melalui prosedur berbelit-belit

Sumber:Data diolah,2025
Berdasarkan data pada tabel di atas, semua butir kuesioner pada variabel harga (X2) diperoleh
nilai r hitung > r tabel (0,199), dengan demikian maka semua item kuesioner dinyatakan valid.
Untuk itu kuesioner yang digunakan layak untuk diolah sebagai data penelitian

Tabel 4.11 Hasil Uji Validitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
No Kuesioner rhitung| rtabel[ Keterangan
1 Konsumen merasa Apartemen FX Sudirman| 0.598 | 0,199 Valid

Residence berupaya memenuhi
Keinginan konsumen dengan baik
2 Konsumen menyewa Apartemen FX 0.666 | 0,199 Valid
Sudirman Residence karena adanya
pengalaman yang positif
3 Konsumen mengenal Apartemen FX 0.462 | 0,199 Valid
Sudirman Residence dari
informasi konsumen lainnya
4 Konsumen tidak mengalami kesulitan 0.388 | 0,199 Valid
Dalam mencari alamat Apartemen FX
Sudirman Residence
5 Apartemen FX Sudirman Residence sudah 0.414 | 0,199 Valid
Dikenal memiliki profesionalisme dalam
Pelayanan
6 Konsumen berkomitmen untuk tetap | 0.416 | 0,199 Valid
menyewa di Apartemen FX Sudirman
Residence
7 Saya memutuskan  tetap menyewa 0.730 | 0,199 Valid
diApartemen FX Sudirman Residence
karena suasana yang nyaman.
8 Saya menyewa Apartemen FX Sudirman 0.613 | 0,199 Valid
Residence berdasarkan pengalaman orang
lain.
9 Saya merasa puas setelah menjadi bagian 0.550 | 0,199 Valid
Dari penyewa Apartemen FX Sudirman
Residence
10 Saya memutuskan untuk tetap | 0.406 | 0,199 Valid
memperpanjang masa sewa diApartemen
FX Sudirman Residence.

Sumber:Data diolah,2025.
Berdasarkan data pada tabel di atas, semua butir kuesioner pada variabel keputusan pembelian
(Y) diperoleh nilai r hitung > r tabel (0,199), dengan demikian maka semua item kuesioner
dinyatakan valid. Untuk itu kuesioner yang digunakan layak untuk diolah sebagai data penelitian

Uji Reabilitas
Tabel 4.12 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Lokasi (X1)
Reliability Statistics
Cronbach Alpha N of Items

730 10
Sumber:Data diolah 2025.
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Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, menunjukkan bahwa variabel lokasi (X1)
diperoleh nilai cronbach alpha sebesar 0,730 > 0,600, dengan demikian dinyatakan reliabel.
Tabel 4.13 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Harga (X2)
Reliability Statistics
Cronbach Alpha N of Items
866 10
Sumber:Data diolah 2025.
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, menunjukkan bahwa variabel harga (X2) diperoleh
nilai cronbach alpha sebesar 0,866 > 0,600, dengan demikian dinyatakan reliabel
Tabel 4.14 Hasil Uji Reliabilitas Variabel Keputusan Pembelian (Y)
Reliability Statistics
Cronbach Alpha N of Items
702 10
Sumber:Data diolah,2025.
Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, menunjukkan bahwa variabel keputusan

pembelian (Y) diperoleh nilai cronbach alpha sebesar 0,702 > 0,600, dengan demikian dinyatakan
reliabel

Uji Normalitas
Tabel 4.15 Hasil Uji Normalitas Dengan Kolmogorov-Smirnov Test

One-Sample Kolmogorov-SmirnovTest
Unstandardized Residual

N 98
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std.Deviation 2.40502590
Most Extreme Differences Absolute .079
Positive .079
Negative -.053
Test Statistic .079
Asymp.Sig.(2-tailed) .144¢

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
Sumber:Data diolah,2025

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, diperoleh nilai signifikansi 0,144 > 0,050. Dengan
demikian maka asumsi distribusi persamaan pada uji ini adalah normal

Uji Multikolinearitas
Tabel 4.16 Hasil Pengujian Multikolinearitas

Coefficients®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std.Error Beta t Sig. Tolerance  VIF
1 (Constant) 23.034 2.670 8.625 .000
Lokasi(X1) .543 061 613  8.868 .000 964 1.037
Harga(X2) -.141 .030 -.331 -4.783  .000 964 1.037

a.Dependent Variable:Keputusan Pembelian(Y)
Sumber:Data diolah,2025.
Berdasarkan hasil pengujian multikolinieritas pada tabel di atas diperoleh nilai tolerance variabel
lokasi sebesar 0,964 dan harga sebesar 0,964 nilai tersebut kurang dari 1, dan nilai Variance
Inflation Faktor (VIF) variabel lokasi sebesar 1,037 dan variabel harga sebesar 1,037 nilai tersebut
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kurang dari 10. Dengan demikian model regresi ini dinyatakan tidak ada gangguan
multikolinearitas

Uji Autokorelasi
Tabel 4.18 Hasil Uji Autokorelasi Dengan Durbin-Watson
Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Std.Error of Durbin-Watson
Square the Estimate
1 7502 .562 .553 2.430 1.661

b. Predictors: (Constant), Harga (X2), Lokasi (X1)
c. Dependent Variabel: Keputusan Pembelian (Y)
Sumber:Data diolah,2025
Berdasarkan hasil pengujian pada table diatas,model regresi ini tidak ada autokorelasi, hal ini
dibuktikan dengan nilai Durbin-Watson sebesar 1,661 yang berada diantara intervall .550 -2.460

Uji heteroskedastisitas
Tabel 4.19 Hasil Uji Heteroskesdastisitas Dengan Uji Glejser

Coefficients?
StandardizedC
Unstandardized Coefficients oefficients

Model B Std.Error Beta t Sig.

1 (Constant) 928 1.698 546 .586
Lokasi (X1) .042 .039 111 1.077 284
Harga (X2) -.019 .019 -.103 -.998 321
d. Dependent Variable:RES2

Sumber:Data diolah,2025

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel di atas, glejser test model pada variabel lokasi (X1)
diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,284 dan harga (X2) diperoleh nilai signifikansi sebesar 0,321
dimana keduanya nilai signifikansi (Sig.) 0,05. Dengan demikian regression model pada data ini
tidak ada gangguan heteroskesdastisitas, sehingga model regresi ini layak dipakai sebagai data
penelitian

Uji Regresi Linear Berganda
Tabel 4.22 Hasil Uji Regresi Berganda Variabel Lokasi (X;) dan Harga (X;) Terhadap
Keputusan Pembelian(Y)

Coefficients?
Unstandardized StandardizedC
Coefficients oefficients
Model B Std.Error Beta
t Sig.

1 (Constant) 23.034 2.670 8.625 .000

Lokasi (X1) .543 061 613 8.868 .000

Harga (X2) -.141 .030 -.331 -4.783 .000

a.Dependent Variable:Keputusan Pembelian (Y)
Sumber:Data diolah,2025.
Nilai konstanta sebesar 23,034 diartikan bahwa jika variabel lokasi (X1) dan harga (X2) tidak
dipertimbangkan atau bernilai nol, maka keputusan pembelian hanya akan bernilai sebesar 23,034
poin. Nilai koefisien regresi lokasi (X1) sebesar 0,543 (bertanda positif atau searah), hal ini
menunjukkan bahwa setiap peningkatan satu satuan pada variabel lokasi (X1) maka akan
mengakibatkan terjadinya peningkatan pada keputusan pembelian (Y) sebesar 0,543 poin. Nilai
koefisien regresi harga (X2) sebesar -0,141 (bertanda negatif atau tidak searah), hal ini
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menunjukkan bahwa setiap peningkatan satu satuan pada variabel harga (X2) maka justru akan
mengakibatkan terjadinya penurunan pada keputusan pembelian (Y) sebesar -0,141 poin

Analisis Koefisien Korelasi
Tabel 4.26 Hasil Uji Koefisien Korelasi Secara Simultan Lokasi (X;) dan Harga (X,)
Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Model Summary

Adjusted R
Model R R Square Square Std.Error of the Estimate
1 750 .56 .553 2.430
2 2
a. Predictors:(Constant), Harga (X2), Lokasi (X1)
Sumber:Data diolah,2025.

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas, diperoleh nilai koefisien korelasi sebesar
0,750 dimana nilai tersebut berada pada interval 0,600 s/d 0,799 artinya variabel lokasi dan harga
secara bersama-sama mempunyai tingkat hubungan yang kuat terhadap keputusan pembelian

Uji Koefisien Determinasi (R?)
Tabel 4.29 Hasil Uji Koefisien Determinasi Secara Simultan Lokasi (X;) dan Harga (X»)
Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
Model Summary

Adjusted R
Model R R Square Square Std.Error of the Estimate
1 7502 562 553 2.430
a.Predictors:(Constant), Harga (X2), Lokasi (X1)
Sumber:Data diolah,2025.

Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas, diperoleh nilai koefisien determinasi sebesar
0,562 maka dapat disimpulkan bahwa variabel lokasi dan harga berpengaruh terhadap variabel
keputusan pembelian sebesar 56,2% sedangkan sisanya sebesar (100-56,2%) = 41,8%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dilakukan penelitian

Uji Hipotesis
Tabel 4.30 Hasil Uji Hipotesis (Ujit) Variabel Lokasi (X1) Terhadap Keputusan Pembelian
(Y)
Coefficients?
Unstandardi zed Standardized C
Coefficien oefficients
ts
T Sig.
Mode B Std.Error Beta
1
1 (Constant) 16.074 2.481 6.478 .000
Lokasi (X1) .599 .067 676 8.981 .000

a. Dependent Variabel:Keputusan Pembelian(Y)
Sumber:Data diolah,2025.
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (8,981
> 1,985) Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai signifikansi < 0,050 atau (0,000 < 0,050).
Tabel 4.31 Hasil Uji Hipotesis (Uji t) Variabel Harga (X;) Terhadap Keputusan Pembelian

(Y)
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients

162 | JEMBA - VOLUME 2, NO. 6, November 2025



Pengaruh Lokasi Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian
Pada Apartemen Fx Sudirman Residence Di Jakarta

Model B Std.Error Beta
t Sig.
1 (Constant) 44.855 1.395 32152 .000
Harga (X2) -.191 .039 -447 -4.892 .000

Dependent Variabel:Keputusan Pembelian (Y) Sumber:Data diolah,2025.
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai t hitung > t tabel atau (-4,892
> -1,985). Hal tersebut juga diperkuat dengan nilai signifikansi < 0,050 atau (0,000 < 0,050).
Tabel 4.32 Hasil Uji Hipotesis (Uji F) Secara Simultan Lokasi (X;) dan Harga (X;)
Terhadap Keputusan Pembelian (Y)

ANOVA:*
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 719.999 2 359.999  60.956 .000P
Residual 561.063 95 5.906
Total 1281.061 97

a. Dependent Variabel:Keputusan Pembelian(Y)
b. Predictors:(Constant), Harga (X2), Lokasi (X1)
Sumber:Data diolah,2025
Berdasarkan pada hasil pengujian pada tabel di atas diperoleh nilai F hitung > F tabel atau
(60,956 > 2,700), hal ini juga diperkuat dengan signifikansi < 0,050 atau (0,000 < 0,050).

KESIMPULAN

Berdasarkan hasil analisis serta pembahasan mengenai pengaruh lokasi dan harga terhadap
keputusan pembelian pada Apartemen FX Sudirman Residence, maka diperoleh kesimpulan
sebagai berikut:

1. Lokasi berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan diperoleh persamaan
regresi Y = 16,074 + 0,599X1, nilai korelasi sebesar 0,676 artinya kedua variabel memiliki
tingkat hubungan yang positif kuat dengan nilai koefisien determinasi sebesar 45,7% dan uji
hipotesis diperoleh t hitung,t tabel atau (8,981 > 1,985). Dengan demikian maka Hol ditolak
dan Hal diterima artinya terdapat pengaruh yang positif signifikan antara lokasi terhadap
keputusan pembelian pada Apartemen FX Sudirman Residence.

2. Harga berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan diperoleh persamaan
regresi Y = 44,855 - 0,191X2, nilai korelasi sebesar - 0,447 artinya kedua variabel memiliki
tingkat hubungan yang negatif sedang dengan nilai koefisien determinasi sebesar 20,0% dan
uji hipotesis diperoleh t hitung > t tabel atau (-4,892-1,985). Dengan demikian maka Ho2
ditolak dan Ha2 diterima artinya terdapat pengaruh yang negatif signifikan antara harga
terhadap keputusan pembelian pada Apartemen FX Sudirman Residence.

3. Lokasi dan harga secara simultan berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian
dengan diperoleh persamaan regresi Y = 23,034 + 0,543X1 - 0,141X2, nilai korelasi sebesar
0,750 artinya variabel bebas dengan variabel terikat memiliki tingkat hubungan yang kuat
dengan nilai koefisien determinasi sebesar 56,2% sedangkan sisanya sebesar 41,8%
dipengaruhi faktor lain. Uji hipotesis diperoleh nilai F hitung > F tabel atau (60,956 >2,700).
Dengan demikian maka Ho3 ditolak dan Ha3 diterima, artinya terdapat pengaruh yang
signifikan antara lokasi dan harga secara simultan terhadap keputusan pembelian pada
Apartemen FX Sudirman Residence
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