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Abstrak Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan Business Model Canvas (BMC) pada ide
usaha mahasiswa sebagai alat perencanaan bisnis yang sederhana dan efektif. Business Model Canvas
merupakan kerangka kerja yang digunakan untuk menggambarkan model bisnis melalui sembilan elemen
utama, yaitu customer segments, value propositions, channels, customer relationships, revenue streams,
key resources, key activities, key partnerships, dan cost structure. Metode penelitian yang digunakan adalah
metode deskriptif kualitatif dengan pendekatan studi kasus pada ide usaha mahasiswa berupa usaha
minuman kopi kekinian. Data diperoleh melalui studi literatur dan analisis terhadap setiap elemen Business
Model Canvas. Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan Business Model Canvas membantu
mahasiswa dalam memahami kebutuhan pelanggan, merancang strategi pemasaran, mengidentifikasi
sumber pendapatan, serta mengelola sumber daya dan biaya usaha secara lebih sistematis. Selain itu,
Business Model Canvas mempermudah proses evaluasi terhadap peluang dan tantangan usaha sebelum
bisnis dijalankan. Dengan demikian, Business Model Canvas dapat menjadi alat yang efektif dalam
mendukung perencanaan dan pengembangan ide usaha mahasiswa.

Kata kunci:Business Model Canvas, kewirausahaan, mahasiswa, ide usaha, model bisnis.

PENDAHULUAN

Perkembangan dunia usaha yang semakin pesat menuntut setiap pelaku usaha untuk memiliki
perencanaan bisnis yang matang agar mampu bersaing dan bertahan dalam lingkungan bisnis
yang dinamis. Mahasiswa sebagai generasi muda memiliki potensi besar untuk menciptakan
usaha baru yang inovatif dan kreatif. Namun, banyak ide usaha yang tidak berkembang karena
kurangnya pemahaman mengenai model bisnis yang tepat dan terstruktur.

Salah satu alat yang banyak digunakan dalam merancang model bisnis adalah Business Model
Canvas (BMC). Business Model Canvas diperkenalkan oleh Osterwalder dan Pigneur sebagai alat
manajemen strategis yang mampu menggambarkan keseluruhan model bisnis dalam satu
halaman. Melalui sembilan elemen utama yang dimilikinya, Business Model Canvas membantu
pelaku usaha memahami bagaimana bisnis menciptakan nilai bagi pelanggan dan memperoleh
keuntungan.

Penerapan Business Model Canvas menjadi penting bagi mahasiswa yang ingin memulai usaha
karena dapat membantu dalam mengidentifikasi target pasar, menentukan nilai produk yang
ditawarkan, merancang strategi pemasaran, serta memperkirakan biaya dan pendapatan usaha.
Dengan adanya perencanaan yang baik, risiko kegagalan usaha dapat diminimalkan.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis penerapan Business Model Canvas pada ide usaha
mahasiswa serta menjelaskan manfaat yang diperoleh dari penggunaan Business Model Canvas
dalam proses perencanaan bisnis.

METODE PENELITIAN

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif. Metode ini dipilih karena mampu
memberikan gambaran mengenai penerapan Business Model Canvas pada ide usaha mahasiswa
secara mendalam.
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Objek penelitian adalah ide usaha mahasiswa berupa usaha minuman kopi kekinian dengan target
pasar mahasiswa dan pelajar. Data diperoleh melalui studi literatur dari buku, jurnal, dan sumber
ilmiah yang relevan mengenai Business Model Canvas dan kewirausahaan.

Tahapan penelitian meliputi:

Identifikasi ide usaha.

Penyusunan Business Model Canvas.

Analisis setiap elemen Business Model Canvas.

Penarikan kesimpulan.

HASIL DAN PEMBAHASAN

Penerapan Business Model Canvas Pada Ide Usaha Mahasiswa

Ide usaha yang dianalisis adalah usaha minuman kopi kekinian yang ditujukan bagi mahasiswa
dengan konsep harga terjangkau dan kualitas produk yang baik.

Tabel

Tabel 1. Penerapan Business Model Canvas Pada Usaha Kopi Mahasiswa

No Elemen BMC Deskripsi
1 Customer Segments Mahasiswa dan pelajar
usia 18-25 tahun.

Kopi berkualitas dengan
harga terjangkau, tempat
2 Value Propositions nyaman untuk belajar dan
berdiskusi.

Program loyalitas
pelanggan, promosi media
sosial, dan pelayanan
ramabh.

Penjualan kopi, minuman
3 Channels: Media sosial, penjualan | non-kopi, dan makanan
langsung, dan aplikasi pesan antar. ringan.

Customer Relationships
Peralatan kopi, bahan
baku, tenaga kerja, dan
modal usaha.

Produksi minuman,

4 Revenue Streams pemasaran, dan pelayanan
pelanggan.

Pemasok kopi, pemasok
kemasan, dan layanan
pengiriman.

5 Key Resources Biaya bahan baku, sewa
tempat, listrik, internet,
dan promosi.
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6 Key Activities
7 Key Partnerships
8 Cost Structure

Hasil analisis menunjukkan bahwa Business Model Canvas memberikan gambaran yang jelas
mengenai seluruh aspek bisnis yang akan dijalankan. Mahasiswa dapat memahami hubungan
antara pelanggan, produk, aktivitas usaha, sumber daya, dan pendapatan yang diperoleh.
Melalui Business Model Canvas, mahasiswa juga dapat mengidentifikasi peluang bisnis yang
dapat dikembangkan serta risiko yang mungkin muncul. Selain itu, Business Model Canvas
memudahkan proses penyusunan strategi pemasaran dan pengelolaan biaya sehingga usaha dapat
berjalan lebih efektif dan efisien.

Penerapan Business Model Canvas pada tahap awal perencanaan usaha sangat membantu
mahasiswa dalam mengambil keputusan bisnis yang lebih tepat dan terarah.

KESIMPULAN

Business Model Canvas merupakan alat yang efektif untuk membantu mahasiswa dalam
merancang dan mengembangkan ide usaha. Melalui sembilan elemen yang dimilikinya, Business
Model Canvas mampu memberikan gambaran menyeluruh mengenai model bisnis yang akan
dijalankan.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa penerapan Business Model Canvas membantu mahasiswa
dalam menentukan target pasar, menyusun strategi pemasaran, mengelola sumber daya, serta
memperkirakan pendapatan dan biaya usaha. Oleh karena itu, Business Model Canvas sangat
direkomendasikan sebagai alat perencanaan bisnis bagi mahasiswa yang ingin memulai usaha.
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